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1. Dateien iiber Dateien — was nun?

Je nach Projekt bekommt ihr von
uns eine oder mehrere Dateien. Die
verschiedenen Dateien kdnnen
verschiedene Inhalte haben, aber
es kann auch derselbe Film in
verschiedenen Qualitatsstufen /
Auflésungen sein. Speichert, wenn
maglich immer alle Dateien ab, die
ihr von uns bekommt.

Sortiert euch die Dateien so, dass
sie zu eurer Ordnung passen:
Erstellt Ordner, benennt sie um,
erstellt Textdateien etc.
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2. Sicherung von Dateien

Speichert eure Dateien sorgfaltig ab
und schaut, dass sie nach
Mdglichkeit auch noch an einem
zweiten Ort (andere Festplatte,
anderer Server, USB-Stick etc.)
abliegen. Zur Sicherheit!

Wir von forStory speichern eure
finalen Dateien ebenfalls auf
unserem Server ab und heben sie
auf.

Das Rohmaterial I6schen wir nach
Projektabschluss nicht direkt,
sondern bewahren es in der Regel
mindestens 6 Monate auf.




3. Abkiirzungen

Manchmal verwenden wir Abkiirzungen und Fachbegriffe in unseren
Dateinamen. Das bedeuten sie:

o} Vorschaudateien: Preview

0  Untertitel: UT, Subtitles
0  hohe Auflésung: UHD, 4K, 2160p
0  Standard-Aufldésung: HD, FHD, 1080p

Manchmal befinden sich auch andere kryptische Dateien im Ordner. Dateien
wie “desktop.ini” kdnnt ihr getrost ignorieren oder einfach I8schen. Alles
Wichtige hat Endungen wie “.MP4", “.MQOV", “.SRT" oder ggf. Foto-Formate wie
".JPG", “.PNG"
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4. Hochladen einer Datei
4.1 Welche Formate gibt es und wofiir brauche ich was?

Filmdateien kdnnen viele verschiedene Formate haben. Der Klassiker ist 16:9
Breitbild, so wie viele Fernseher und externe Monitore. Auf Social Media sehr
gangig sind Hochkant-Formate, wie z.B. 9:16.

Je nachdem, wo man hochladt, sind verschiedene Formate und Langen sinnvoll:

0 InstagramFeed: 16:9, 4:5

0 Instagram Story: 9:16 (max. 60 Sekunden)
0 InstagramReel: 9:16 (max. 20 Minuten)

0  TikTok: 9:16 (max. 60 Min.)

0  LinkedIn: 16:9, 4:5(max. 10 Min.)

0  YouTube: 16:9

0  YouTube Shorts: 9:16 (max. 3 Min.)

0 Facebook: 16:9, 4:5

Instagram und TikTok testen standig neue Formate um konkurrenzfahig zu sein.

Deswegen ist es unter Umstanden auch maoglich, deutlich langere Videos auf
Instagram und TikTok hochzuladen.
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4.2 Wie verwende ich Filmdateien?
Wie verschicke ich den Film?

Méchte man einen Film auf Social Media posten, dann bietet es sich an, diesen
direkt auf der Plattform zu posten. Direkt hochgeladener Content performt in
der Regel immer besser, als z.B. ein YouTube-Link. Dieser macht dann Sinn,
wenn man maoglichst alle Klicks auf einem Video sammeln mdchte, wenn
dieses z.B. auf der Plattform YouTube gut performen soll.

YouTube-Links lassen sich in den meisten CMS einfach einbinden. AuBerdem
sorgt YouTube mit vielen quality of life features dafir, dass der Film
reibungslos abgespielt werden kann. Dazu unter 4.5 noch mehr.

Méchte man den Film verschicken, muss man sich die Frage stellen, was die
empfangende Person damit machen kdnnen soll: Nur anschauen, oder auch
z.B. woanders hochladen? Fir letzteres ist es sinnvoll, den Link Uber eine
Filesharing-Plattform (z.B. WeTransfer, Tresorit Send etc.) oder eine Cloud
(z.B. OneDrive, Google Drive oder Dropbox) zu verschicken.
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4.3 Was sind Untertitel?
Was mache ich mit einer SRT-Datei?

Untertitel sind Texte, die in Filmen eingeblendet werden, um Zuschauenden den
gesprochenen Inhalt in einer anderen Sprache oder fiir Horgeschadigte zuganglich
zu machen.

Untertitel konnen fester Bestandteil des Films (“eingebrannt”) oder individuell
zuschaltbar sein(z.B. als zuséatzliche "SRT-Datei”). Welche Variante fiir euch am
besten geeignet ist, haben wir zu diesem Zeitpunkt schon mit euch geklart.

Zuschaltbare Untertitel kommen in den meisten Fallen als extra Datei (neben der
Filmdatei) und haben die Dateiendung “.SRT". Diese Datei kann beim Upload auf
z.B. YouTube, LinkedIn, Facebook Ads separat hochladen werden, sodass die
Untertitel bei Bedarf dem Video zugeschaltet werden kdnnen.
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4.4 Ich mochte meinen Film
hochladen!
Was muss ich beachten?
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Immer die Datei mit der
hochsten Qualitat hochladen.
Das istin aller Regel die groBte
Datei.

SRT-Datei(zuschaltbare
Untertitel) nicht vergessen!

Verwendet einen klaren und
griffigen Titel. Formuliert eine
treffende Beschreibung.

Erstellt ein ansprechendes
Thumbnail (Vorschaubild), das
Lust machen soll, den Film




4.5 Wie veroffentliche ich den Film auf meiner eigenen Webseite?

Mdéchtet ihr euren Film auf eurer Webseite verdffentlichen, dann gibt es mehrere
Optionen:

Den Film extern hochladen und auf eurer Webseite einzubetten ist heutzutage der
Standard und meist die beste Wahl. Als kostenlose und weit verbreitete Plattformen
stehen euch da z.B. YouTube oder Vimeo zur Verfligung. Eine besonders
datenschutzfreundliche Lésung bietet der deutsche Anbieter 30. Film hochgeladen?
Dann kopiert ihr als nachstes einen Link oder HTML-Code-Schnipsel, den ihr einfach
auf eurer Webseite im CMS einfligen kdnnt — meist unter dem Stichwort “Einbetten”,
“Markdown”, “Video-URL" oder "HTML".

Alternativ konnt ihr den Film auch selbst hosten. Das heiBt, ihr ladet ihn auf eurem
Webserver hoch bindet die Mediendatei ein. Bei dieser Methode habt ihr volle
Kontrolle Gber das Aussehen des Players — es |auft ja alles Uber euer System. Das
macht bei leichtgewichtigen Fotos und Grafiken Sinn, flihrt bei gréBeren Filmdateien
aber schnell zu Bandbreiten-Problemen (begrenzter Online-Speicher, lange
Ladezeiten, Traffic-Kosten, ruckelige Wiedergabe bei schlechtem Internet). Wir
wUlrden hiervon also abraten, auBer ihr seid Hosting-Expert:innen &
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5. Social Media
5.1Sollte ich meine Inhalte auf Social Media posten? Und wie?

Damit du bei der Zielgruppe prasenter bist, lohnt es sich, deine Filme auf
Social Media zu posten.

Die meisten Personen nutzen Social-Media auf ihrem Smartphone, weshalb
dieser Faktor immer mit beriicksichtigt werden sollte.

Lade deinen Film in einem Hochkant-Format (9:16 / 4:5) oder im
quadratischen Format (1:1) hoch - Diese Formate nehmen mehr
Bildschirmflache auf Mobilgeraten ein und sind damit gut geeignet, mehr
Aufmerksamekeit flr deinen Film zu generieren (siehe hierzu Seite ...).

Deine Zielgruppe entscheidet tGber die Social-Media-Plattform:

B2B - Kund:innen holst du am besten auf LinkedIn ab

B2C - Kund:innen findest du auf Instagram, TikTok oder Facebook.
Orientiere dich fir eine feinere Auswahl bspw. an Altersgruppe oder
Sinus-Milieus.

O¢ O«

Um eine gréBere Reichweite zu erzielen, kann es helfen, den Film auf
mehreren Social-Media-Kanalen gleichzeitig zu posten.
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5.2 Was sollte mein Social Media Post enthalten?

Ein Social Media Post enthalt meist bestimmte Elemente, die wir uns zunutze
machen kénnen:

Thumbnails sollten attraktiv und informativ sein. Flige kurze, pragnante Texte
hinzu, die den Inhalt des Videos erklaren und Neugier wecken.

Ein klarer und direkter Call to Action (CTA) fordert die Zuschauer auf, zu liken,
zu teilen, zu kommentieren oder zu folgen.

Nutze die Umfrage- und Abstimmungsfunktionen der Plattformen. Dies
fordert das Engagement und die aktive Teilnahme deiner Zuschauer.

Achte darauf, dass der Film mit Untertiteln hochgeladen wird. Viele deiner
Zuschauer:innen sehen den Film vermutlich ohne Ton.

Binde dein Netzwerk ein, um neue Zielgruppen zu erreichen und die
Sichtbarkeit zu erhéhen.

Fir Instagram, Facebook und TikTok: Erstelle eine sogenannte “Story”, die
deinen Follower:innen zeigt, dass du einen neuen Beitrag hochgeladen hast.
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5.3 Aligemeine Tipps fiir mehr Reichweite

Esist unwahrscheinlich, dass jedes Video viral geht, aber konsistente
Bemlhungen kdnnen stetig deine Reichweite und Engagement verbessern.
Setze realistische Ziele und fokussiere dich auf kontinuierliches Wachstum.

Kenntnis deiner Zielgruppe ist entscheidend. Erstelle Inhalte, die deren
Interessen und Bedurfnisse ansprechen, um deren Engagement zu maximieren
und langfristige Follower zu gewinnen.

Ein ansprechender Titel und eine informative Beschreibung sind essenziell, um
Aufmerksamkeit zu erregen. Verwende relevante Keywords, um die Auffindbarkeit
deiner Videos zu verbessern.

Halte dich Uber aktuelle Themen und Trends auf dem Laufenden und integriere
sie in deine Inhalte. Verwende ggf. relevante Hashtags, um die Auffindbarkeit und
Reichweite deiner Videos zu erhdhen.

RegelmaBiges Posten von Inhalten steigert die Sichtbarkeit. So wirst du vom
Algorithmus auch unterstitzt. Wir haben tolles Material und weil wir wissen, dass
RegelmaBigkeit ein wichtiger Faktor ist, kdnnen wir dich darin unterstitzen,
deinen Social Media Auftritt mit zusatzlichem Content noch ansprechender zu
machen.
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Reichweiten-Tipps fiir LinkedIn

LinkedIn ist DAS B2B Netzwerk, welches Expert:innen, Kund:innen und wichtige
Entscheider:innen in Unternehmen vereint. Mit diesen Tipps holst du das Beste aus
dem Algorithmus von LinkedIn heraus:

Poste vormittags - zwischen 8 und 11 Uhr sind die meisten Nutzer:innen online und
bereit, deinen neuen Film zu sehen. Bleibe vor- und nach dem Posten noch aktiv
auf LinkedIn, indem du Kommentare schreibst und Likes verteilst.

Dienstag und Donnerstag sind laut Studien die besten Tage, um deinen Film zu
posten.

Die Interaktionen der ersten 60 Minuten entscheiden iiber den Erfolg deines
Beitrags. Je Ofter der Beitrag kommentiert, geteilt oder gespeichert wird, desto
relevanter wird er fur LinkedIn. Antworte daher zeitnah auf Kommentare oder lass
den Beitrag von deinem Team noch einmal direkt teilen. Gib auch uns gerne
Bescheid, wann du deinen Film posten méchtest - so stehen wir auch ganz vorne in
deinen Kommentaren ;)

Markiere Mitwirkende, um sie auf deinen Post aufmerksam zu machen

Hashtags sind bei LinkedIn nicht relevant. Links solltest du aus dem Beitrag
entfernen und stattdessen in einen angepinnten Kommentar einfligen. 14
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Reichweiten-Tipps fiir TikTok, Instagram und Facebook

Fur B2C sind die Plattformen TikTok, Instagram und Facebook nicht mehr
wegzudenken. Um hier den Algorithmus zu nutzen, beachte Folgendes:

Poste entweder vormittags zwischen 9 und 13 Uhr oder abends zwischen
17 und 21 Uhr. Bleibe vor- und nach dem Posten noch aktiv, indem du
Kommentare schreibst und Likes verteilst.

Zwischen Mittwoch und Freitag sind die meisten Nutzer:innen auf den
jeweiligen Plattformen aktiv.

Auch hier gilt:Je 6fter der Beitrag kommentiert, geteilt oder gespeichert
wird, desto relevanter wird er. Ein Kommentar ist relevanter als ein Like.

Wie lange Nutzer:innen auf deinem Film verweilen, bestimmt die Relevanz
des Filmes.

Hashtags sind fiir diese Plattformen relevant. Nutze dafiir 3-5 spezifische
Hashtags, die nicht austauschbar und gleichzeitig keine
Wortneuschopfungen sind. So wird der Beitrag unter dem jeweiligen
Hashtag gefunden.
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6. Wie geht es weiter?

Wir haben gemeinsam so viel tolles
Material gesammelt! Meldet euch bei
uns, wenn ihr gemeinsam Uberlegen
wollt, wie eine Weiterverwertung
aussehen kann.

Gerne unterstlitzen wir auch dabei,
dass euer Film die richtigen Leute
erreicht und von vielen gesehen wird.
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Ihr braucht Unterstiitzung?
Meldet euch gerne bei eurer bisherigen Ansprechperson.

Oder einfach unkompliziert bei uns im Baro unter:
| +49 89 9018 8870
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